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شریف، تهران،  صنعتی دانشگاه ،گذاري سیاست گذاري صنعتی، پژوهشکده گروه سیاست ،استادیار - 2
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  .تهران، ایران. علم مرکز تحقیقات سیاست علمی کشور ،گروه اقتصاد ،استادیار - 3

  .گروه مدیریت صنعتی، دانشکده مدیریت، پردیس فارابی دانشگاه تهران، قم، ایران ،استادیار - 4

 
  19/6/99: پذیرش               25/5/99: دریافت

  

  چکیده

، تعیین همگونی و ارتباط برايیافتن روشی مناسب  توسعۀ صنعتی همگون و سازي متنوعباوجود اهمیت 

هاي  ههمین دلیل انجام مطالعبه . سازي این نوع استراتژي است ها در پیاده ترین چالش یکی از اصلی

گذاري و  سیاستحل مسائل واقعی دنیاي  براي هاي جدید تعیین همگونی کاربردي با استفاده از روش

از همین رو هدف از انجام این پژوهش شناسایی محصولات همگون . رسد نظر می استراتژي ضروري به

در این پژوهش  شده استفاده روش. با تولیدات فعلی صنعت ساخت قطعات و تجهیزات کشور است

کد کالایی ذیل صنعت ساخت  669هاي صادرات  بر داده  که با تکیه رویکرد پیچیدگی اقتصادي است

هاي  هاي تولیدي همگون با قابلیت ، به شناسایی فرصت2017تا  2002هاي  سال درقطعات و تجهیزات 

هاي این پژوهش از تهیاف. پردازد در اختیار صنعت ساخت قطعات و تجهیزات ایران می

                                                             
 نویسنده مسئول مقاله:                                                                              E-mail: fr.bahrami91@ut.ac.ir 
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فرصت تولیدي همگون با وضعیت فعلی صنعت ساخت قطعات و تجهیزات ایران خبر  28وجود 

در صورت  است کهشدن این صنعت شده  تر تر و پیچیده دهد که حرکت به سمت آنها موجب متنوع  می

. پیدا کرد  ر دستمد صادراتی بیشتاهاي فنّاورانه و کسب در توان به انباشت قابلیت تولید آنها می

آلات و  ماشین هاي قطعهوسایل نقلیه، تیوب،  هاي هاساس تولید برخی از انواع توربین، موتور، قطع براین

و تجهیزات ایران را ها  قطعههاي تولیدي همگون با صنعت ساخت  اي از فرصت لوکوموتیو بخش عمده

 وسیله بهعنوان راهنمایی کارا  تواند به یدر این مقاله م شده ها و روش استفاده یافته. دهند تشکیل می

 .گذاران صنعتی و مدیران مورداستفاده قرار گیرد سیاست

 

همگون، قابلیت همگون، پیچیدگی اقتصادي، فضاي محصول، صنعت  سازي متنوع: ي کلیديها واژه

  .ساخت قطعات و تجهیزات

  

  مقدمه و بیان مسئله - 1

 نظران صاحب موردتوجه توسعه، همواره به دستیابی مسیر ترین اصلی عنوان بهصنعتی،  توسعۀ

 همراه شدن صنعتی با را یافتگی توسعه اندیشمندان، تاریخ از بسیاري آنکه چه است؛ بوده

 راه ترین مهم عنوان بهصنعت،  ۀتوسع بر اتکا نیز ایران در .]35 ، ص2؛ 10، ص1[ دان دانسته

، وجود باایناست،  بوده گذاران سیاست و خبرگان موردتوجهکشور،  اقتصاد پیشران و توسعه

 برخی مدياهاي اقتصادي نهادهاي جهانی و دیگر کشورها، ناکار اقتصادي، تحریم رکود، تورم

 و مواجه کرده جدي هاي چالش با را کشور صنعتی غیره، توسعۀ و ساختارهاي مالی و قوانین

 مسیرهاي طراحی به اهتمام و اقتصادي توسعه هاي پیشران بر تمرکز ، ضرورتپیش از  بیش

  . است ساخته آشکار را پیشرفت میانبر

و تجهیزات که ملزومات  ها هچون صنعت ساخت قطع استراتژیکی صنایع نقش میان این در

 از درصد 14 کند که دریایی را تأمین می و هوایی، ریلی، خودرو صنایع صنایع دیگري مثل

 ، صنعت]3[ است داده اختصاص خود به را صنعت بخش افزودة  ارزش از درصد 21و  اشتغال

 و نیرو صنعت و ]4[ دبردار در را ملی ناخالص تولید از درصد 16 متوسط طور به که گاز و نفت

 هزار 10 از مندي بهره و صنایع سایر به ها هقطع عرضۀ ظرفیت خانگی که از لوازم صنایع حتی

.است انکارناپذیر، ]4[ ددرصد برخوردارن 22 رشد نرخ با افزوده ارزش ریال میلیارد
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 بخش عنوان و تجهیزات، به ها هقطعساخت  صنعت به توجه طرف  یک از ترتیب این به

 کشور صنعتی توسعه هاي برنامه ناپذیر جدایی استراتژیک، جزء صنایع تأمین زنجیرة اساسی

و از طرف  باشد آن دست پایین صنایع يساز ارتقا زمینه تواند می صنعت این در تحول و است

هاي کوچک، متوسط و بزرگ که تقریباً در  برداشتن تعداد زیادي بنگاه  دیگر این صنعت با در

زایی  توسعه و اشتغال برايرا  هاي تولیدي فراوانی تمامی نقاط کشور پراکنده هستند، ظرفیت

  . ]5[ پایدار در اختیار دارد

 سازي متحولهاي  ترین راه یکی از سریع، ]6[ محور منبعاساس رویکرد  رو و بر همین از

استفاده از  براياستفاده از رویکرد تنوع همگون  ،و تجهیزات کشور ها هقطعصنعت ساخت 

و تجهیزات  ها هقطعهاي موجود براي گسترش این صنعت به سمت تولید  ظرفیت حداکثر

  .کنندة سایر صنایع است تأمین

هاي تولیدي همگون با وضعیت  همگون، شناسایی فرصت سازي متنوعبراي اتخاذ رویکرد 

فعلی یک بنگاه، صنعت یا کشور، با استفاده از یک رویکرد دقیق و مناسب که ضمن ارائۀ 

کارا از ارتباط و همگونی نتایجی دقیق و متناسب با سطح تحلیل را در اختیار  تعریفی

  .رسد نظر می گیران قرار دهد، ضروري به تصمیم

خصوص در داخل کشور با کمبود اساسی در حوزة  ادبیات حوزة استراتژي به،  این وجود با

و با ارائۀ تعریفی کارا از  قدم به مطالعاتی که طی فرایندي قدم. رو است مطالعات کاربردي روبه

همگون در سطح یک صنعت یا منطقه  سازي متنوعارتباط و همگونی به طراحی استراتژي 

تولیدي همگون با  هاي  پرداخته و بتوانند با ارائۀ خروجی دقیقی از محصولات یا قابلیت

رداستفاده گیران مو عنوان راهنماي تصمیم واقعی پرداخته و به همسئلوضعیت فعلی به حل یک 

  .قرار گیرند

هاي تولیدي همگون با صنعت  شناسایی فرصت اصلی پژوهش حاضر ترتیب هدف این به

دیگر این   بیان  به .است با استفاده از یک رویکرد متناسب و تجهیزات ایران ها هقطعساخت 

توان فعلی صنعت ساخت قطعات  به باتوجه گویی به این مسئله است که پاسخ دنبال بهپژوهش 

هاي تولیدي  وسعت طیف محصولات ذیل این صنعت و پراکندگی کارگاهو تجهیزات کشور، 

در صنعت ساخت همگون  ۀامکان توسع ، نخستکنندة محصولات این صنعت در کشور تولید
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 نهایتدرو  است؟ شناسایی قابلاین همگونی از چه روشی قطعات و تجهیزات وجود دارد؟ 

چه  دیگر  عبارت  بهباید به سمت چه محصولاتی باشد؟  همگون این صنعت عهتوس

هاي  هایی همگون با وضعیت فعلی این صنعت وجود دارد و امکان دستیابی به قابلیت قابلیت

  و تجهیزات کشور چگونه است؟ ها هقطعهمگون با وضعیت فعلی صنعت ساخت 

که از  2محصول يفضا و ]7[ 1ادياز ابزار پیچیدگی اقتص مسئلهپاسخ به این  براي

هستند،  5هاي حجیم و داده 4در مواجه با مسائل چندبعدي 3هاي کاهش بعد روشجدیدترین 

تا میزان دانش و مهارتی را که هر کشور یا هر  شنداین دو ابزار در تلا. ]8[ شود یاستفاده م

سطح دانش و مهارت  به باتوجهصنعت در داخل یک کشور در اختیار دارد محاسبه کرده و 

 اساس براین. کنندفعلی، کالاهایی را که نیاز به دانش و مهارت مشابهی دارند، معرفی 

در قسمت دوم مبانی نظري . هاي زیر است هاي آتی پژوهش حاضر دربرگیرندة بخش قسمت

گیري  همگون و نحوة اندازه سازي متنوعشده است که به ادبیات استراتژي  پژوهش ارائه

شناسی پژوهش، قسمت چهارم به  قسمت سوم به بیان روش. و ارتباط پرداخته است همگونی

 گیري و درنهایت قسمت ششم به فهرست منابع اختصاص ها، قسمت پنجم به نتیجه ارائۀ یافته

  .است پیدا کرده

  

 مبانی نظري - 2

  سازي متنوع - 2-1

کاهش  منظور به، اآنهفعالیت یا مانند  ةت، حوزلاگسترش یا تغییر طیف محصو سازي متنوع

 به بستگی سازي متنوع مفهوم .شود تعریف میوابستگی بنگاه به یک بازار خاص و مانند آن 

  .]9[ دارد جدید محصول یا جدید بازار از یذهن ریتفس

                                                             
1. economic complexity 
2. product space 
3. dimension reduction 
4. multi-dimensional problems 
5. big data 

 [
 D

O
R

: 2
0.

10
01

.1
.2

22
86

97
7.

13
99

.1
0.

3.
2.

2 
] 

 [
 D

ow
nl

oa
de

d 
fr

om
 o

rm
r.

m
od

ar
es

.a
c.

ir
 o

n 
20

25
-0

2-
20

 ]
 

                             4 / 22

https://dorl.net/dor/20.1001.1.22286977.1399.10.3.2.2
https://ormr.modares.ac.ir/article-28-45214-fa.html


  فریده بهرامی و همکاران____________...هاي تولیدي همگون با وضعیت فعلی صنعت شناسایی فرصت

29 

 ، کاهشيبازار قدرت شیاس، افزایمق ۀصرف جادیا دلیل به سازي متنوع، یمفهوم منظر از

. ]10 ؛9[ دارد ها شرکت عملکرد بر یمثبت اثر يریادگی راتیتأث نیهمچن و سکیر راتیتأث

 یمحصولات دیتول به همگون سازي متنوع. باشد غیرهمگون یا همگون تواند می سازي متنوع

 فنّاوري ای موردنیاز یانسان يرویند، نی، فرايورود در اشتراك از یسطح داراي که دارد اشاره

 با غیرمرتبط کاملاً محصولات دیتول به غیرهمگون سازي متنوع که درحالی. ]10[ ندهست

 ها شرکت یمال توان و بازار قدرت اساس بره عمدطور  به که دارد اشاره ها شرکت یفعل داتیتول

 يواحدها نیب شکننده و یسطح هاي ارتباط دلیل به غیرهمگون سازي متنوع. ]11[ شود یم انجام

 مواجه یسخت با را سازمان یداخل تیریمد و کرده جادیا یکم ییافزا هم شرکت يدیتول

هاي ناشی  زنند باید بر چالش می غیرهمگون سازي متنوع به دست که ییها شرکت ، زیراکند یم

هاي ایجاد ارتباط مؤثر و هماهنگ بین واحدهاي  مقیاس و همچنین پیچیدگی ۀاز کمبود صرف

بسیاري بر این  پژوهشگراناین در حالی است که . ق آیندیمختلف عملیاتی درون شرکت فا

افزایی  و همچنین هم فنّاوريهمگون موجب ایجاد مزیت رقابتی، سرریز  سازي متنوعباورند که 

 .]13 -12 ؛10 ؛8[ شود می

  

  محور منبعهمگون و رویکرد  سازي متنوع - 2-2

را تشکیل  محور منبعهمگون اساس رویکرد  سازي متنوعمزایاي  ةباورهاي موجود دربار

شده در یک حوزه از  هدانش و مهارت انباشت که ییازآنجارویکرد  اساس این بر. دهند می

ها باید به  هاي دیگر برخوردار است، شرکت یک شرکت از قابلیت انتقال به حوزه وکار کسب

 همگون اقدام کنند سازي متنوع، دیگر  بیان  بهیا  اساس منابع در اختیار شرکت بر سازي متنوع

و  محور منبعي رویکرد روزمان و انجام طیف وسیعی از مطالعات  گذشت با. ]14- 12[

پژوهشگران مختلفی به تعمیم این پدیده از سطح شرکت به ، همگون سازي متنوع  استراتژي

این پژوهشگران،  ازنظر. پرداختند ]20 - 19[ و صنعت ]12 ، ص18؛ 17-15[ سطح منطقه

شود  منتهی میهایی جدید در مناطق  فعالیتفرایند ایجاد انشعاباتی است که به  سازي متنوع

هاي  در صنعت، مناطق و شهرها بازتابی از پویایی سازي متنوعفرایند  دیگر  عبارت  به .]21[

هاي  فعالیت ۀدامن سازي متنوع برايها  یا به عبارتی تلاش افراد و سازمان موجود در سطح خرد
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و  در طول زمان شده انباشتههاي سازمانی  و روتین فنّاوريبه مزیت رقابتی ناشی از  خود باتوجه

ها و صنایع جدید در مناطق  فنّاوريگیري  اساس، شکل بر همین. ]16[ در سطح بالاتر است

اورانه و صنعتی هر هاي فنّ تصادفی نیست؛ بلکه بازتابی از ظرفیت نهادهایی است که مشخصه

اورانه و صنعتی لازم براي هاي فنّ شخصهو تشابه بین میزان م ]15[ کنند منطقه را تعریف می

همگون در مناطق را تشکیل  سازي متنوعتولید محصولات مختلف پایه و اساس استراتژي 

توان دو  اساس چه معیاري می میزان این ارتباط است؟ بر ةکنند چیزي تعیین اما چه. دهد می

 محصول را مرتبط یا نامرتبط دانست؟

  

  همگون سازي متنوعآن در  گیري تعریف ارتباط و اندازه - 2-3

اي،  صنعتی و منطقه ۀهمگون در ادبیات مربوط به استراتژي و توسع سازي متنوعاهمیت  باوجود

سنجش  براي شده معرفیتعریف دقیقی از میزان ارتباط و همگونی وجود نداشته و ابزارهاي 

هاي موجود براي تعیین میزان ارتباط بین  یکی از روش .]13[ میزان ارتباط عموماً دقیق نیستند

هاي مختلف کدگذاري کالا است که در گمرك و  محصولات ساختار سلسله مراتبی نظام

، اما این شود می استفادههاي صنعتی  بندي محصولات و فعالیت دسته برايهاي صنعتی  سازمان

براي کالاهاي مختلف دلالت  موردنیازهاي  و قابلیت فنّاوريبر تشابه  لزومطور  بهها  بندي دسته

سنجش  برايپژوهشگران مختلف  وسیله بههاي مختلف دیگري  ندارد؛ به همین دلیل روش

در  کاررفته بهبررسی ترکیب مشاغل . است شده پیشنهادمیزان ارتباط کالاها و صنایع با یکدیگر 

 سازي متنوعی جریان ، بررس]23[ ررسی جریان ورودي و خروجی صنایعب ]22[ یک صنعت

هاي پژوهشگران  تلاش ازجمله ]24[ هاي مختلف موجود در یک منطقه شرکت وسیله به

هیدالگو و . ابزاري براي سنجش میزان ارتباط و مشابهت بین صنایع است ۀارائ درجهت

، میزان ارتباط و تشابه بین محصولات را 2با معرفی ابزاري به نام فضاي محصول ]8[ 1همکاران

هاي  داده بر  تکیهدو محصول مختلف در سراسر جهان و با  صادراتاساس حداقل احتمال  بر

هاي  در این روش هر محصول بازتابی از تمامی قابلیت. صادرات کشورها تعیین کردند

، محسوب   ...منابع، نیروي انسانی، نهادها، قوانین و  ازجملهبراي صادرات یک کالا،  موردنیاز

                                                             
1. Hidalgo et.al. 
2. product space 
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تشابه  ةدهند کشورهاي مختلف نشان وسیله بهدو محصول  زمان همرات ؛ پس صاد  شود می

 ]13[ 1نظر نفکه و هنینگ اساس بر. ]8[ دو محصول است  براي تولید آن موردنیازهاي  قابلیت

براي تولید کالاهاي مختلف تعریف میزان ارتباط بین  موردنیازتنوع بسیار زیاد منابع  دلیل به

توان میزان ارتباط را تنها  می رو ازاینابع کاري بسیار دشوار است؛ اساس تمامی من محصولات بر

، نظرگیري منابعی که نقش مهمی در تعیین مزیت رقابتی در صادرات یک محصول دارند با در

عامل  ترین مهم عنوان بهانسانی در اختیار یک شرکت را  ۀآنها مهارت سرمای .در نظر گرفت

میلیون نفر  5/4م هاي مربوط به استخدا اساس داده و بر  مزیت رقابتی در نظر گرفته ةکنند تعیین

روشی جدید براي تعیین میزان ارتباط بین صنایع  2007تا  2004هاي  در سوئد بین سال

اي پیچیده  هاي آنها شبکه یافته. معرفی کردند نیروي کار بین این صنایع  اساس جریان مختلف بر

در این صنایع  موردنیازاساس میزان تشابه مهارت نیروي انسانی  یان صنعتی را براز ارتباطات م

در  شده ثبتهاي  بررسی ارتباط بین پتنت. نام گرفت 2آشکار ساخت که فضاي صنعت

. هاي جدید براي سنجش مشابهت یا ارتباط است نیز یکی از روش فنّاورانههاي مختلف  حوزه

 شده ثبتهاي  پتنت کل  به j ۀبه طبق iۀ جاع یک پتنت در طبقنسبت ار ۀبا محاسب ]25[ 3ریگبی

هاي تجاري آمریکا شاخصی  در دفتر ثبت پتنت و نشان 2005 - 1975هاي  بین سال j ۀدر طبق

با  ]17[ 4همچنین بوشاما و همکاران. بین محصولات معرفی کرد فنّاورانهارتباط  ۀمحاسب براي

 باهاي مرتبط با ثبت پتنت، ابزاري  و با استفاده از دادهاستفاده از منطق حاکم بر فضاي محصول 

 بندي دستهموجود در  فنّاورانهطبقه  438اورانه را جهت سنجش میزان ارتباط بین فضاي فنّ نام

  . معرفی کردند سازمان ثبت پتنت آمریکا

 

  و تجهیزات ایران ها همروري بر صنعت ساخت قطع - 2-4

که در ظاهر محصولات صنایع مختلف مثل خودرو،  محور و تجاري نگرش محصول برخلاف

به هم ارتباطی ندارند، این صنایع در بخش تجهیزات و .... خانگی و  هواپیما، پالایشگاه، لوازم

بخش زیادي از  و تجهیزات ها هقطع صنعت ساخت از اشتراك زیادي برخوردارند و ها هقطع

                                                             
1. Neffke and Henning 
2. industry space 
3. Rigby 
4. Boschma et.al. 
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 افزودة  ارزش در اصلی هاي

 درصد 25 حدود در صنعت

 درصد 80 از فراتر ریلی صنعت

 رسد می درصد 70 عدد به سازي

 اصلیهاي  هقطع به هواگردها

. ]27[ است درصد 20 حدود

دهندة اهمیت صنعت ساخت قطعات و تجهیزات در تأمین 

 .است

  
  و تجهیزات کشور

 اشتراك از بالایی یافته، سطح

 براي ها شرکت تلاش ، و]28

در ایران در  شده انجامهاي  ، تلاش

صنایع با  عنوان بخش اصلی زنجیرة تأمین

1.  technology spillover 
2. diversification 

________________________ هاي مدیریت منابع سازمانی  پژوهش 
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هاي هقطع ، سهمثالم راي بدهند؛  این صنایع را تشکیل می افزودة ارزش

صنعت یدکی اینهاي  هقطع سهم و درصد 48 حداقل خودرو صنعت

صنعت افزودة  ارزش در ها هقطع سهم علاوه به .]26[ است بازار ارزش

سازي کشتی صنعت افزودة  ارزش در ها هقطع سهم همچنین. است

هواگردها ارزش درصد 20 متوسط، حدود طور به نیز صنعت هوایی در. ]

حدود در صنعت این بازار از و نگهداري تعمیر سهم و داشته اختصاص

دهندة اهمیت صنعت ساخت قطعات و تجهیزات در تأمین  نشانخلاصه  طور به 1شکل 

است ها هو اشتراك و شباهت بین این قطع ایع مهم کشورنیازهاي صن

و تجهیزات کشور ها هشمایی کلی از صنعت ساخت قطع. 1شکل 

  

یافته، سطح توسعه کشورهاي در صنایع تأمین زنجیرة مطالعۀ که درحالی

28[1ها میان بنگاه فنّاوري مختلف، سرریز صنایع در فنّاوري و دانش

، تلاشدده می نشان را ]31- 29[2بازار و محصول در تنوع ایجاد

عنوان بخش اصلی زنجیرة تأمین و تجهیزات به ها هصنعت ساخت قطعراستاي ارتقاي 

                                                             

ارزش

صنعت

ارزش

است

]3[

اختصاص

شکل 

نیازهاي صن

  

دانش

ایجاد

راستاي ارتقاي 
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 جمنخودرو، ان صنعت در اپکو و گستر، ایساکو، ساپکو سازه هایی همچون ایجاد مجموعه

 هاي مجموعه و ایران فضاي و هوا صنایع ایران، تعاونی گروه نفت صنعت تجهیزات سازندگان

 ، تجهیزات، توسعۀها هقطع تأمین دیگر  عبارت  به .چندان موفق نبوده است صنایع سایر در مشابه

 منحصر صنعت همان به زیادي حد کشور، تا کلیدي صنایع در دانش طراحی يارتقا و فنّاوري

   .]5[ است نکرده و تجهیزات کشور ها هتوسعۀ صنعت ساخت قطع به چندانی کمک و مانده

و تجهیزات با  ها هتوان به لزوم توسعۀ صنعت ساخت قطع به این مهم می  با نگاهی عمیق

صنایع همگون پی برد که امکان توسعۀ  سازي متنوعو استراتژي  محور منبعرویکرد  بر  تکیه

رو   همین  از. دهد وردهاي زیادي را در اختیار کشور قرار میو دستا دیگر را فراهم کرده

سنجش همگونی و ارتباط در  برايمعرفی ابزاري کارا و دقیق  درجهتپژوهش حاضر تلاشی 

هاي دقیق و کاربردي  همچنین ارائۀ استراتژي تجهیزات کشور و ها، هساخت قطع صنعت سطح

  اسی و شیوة تحلیل دادهشن روش.این صنعت است سازي متنوع براي

 .ها اکتشافی است گردآوري داده ةاساس نحو اساس هدف کاربردي و بر این پژوهش بر

 با همگون يا توسعه يها فرصت بندي اولویت و ییشناسا پژوهش نیا یاصل هدف که ییازآنجا

 و مناسب يابزار از است، استفاده کشور زاتیتجه و قطعات ساخت صنعت یفعل تیوضع

 محصولات نیا يبند تیاولو سپس و محصولات نیب یهمگون و ارتباط نییتع براي مداکار

هاي اخیر، روش پیچیدگی  سال درهاي مختلف  وجود معرفی روش با .رسد به نظر می يضرور

گرفتن  نظر هاي صادرات و سهولت دستیابی به آنها و در استفاده از داده دلیل بهاقتصادي 

تري از  جانبه هاي موردنیاز براي تولید، تعریف همه تمامی قابلیت عنوان بازتابی از محصولات به

عنوان ابزار سنجش ارتباط و همگونی بین  به دلیل نیزبه همین  .کرده استارتباط ارائه 

محصولات و شناسایی محصولات همگون با وضعیت فعلی صنعت ساخت قطعات و 

 قسمت در تفصیل به آن اتیجزئ که تجهیزات در این پژوهش مورداستفاده قرارگرفته است

  .شد خواهد انیب يبعد

 روش .است یجهان تجارت به مربوط ارقام و آمار روش نیا در شده استفاده يها داده

 نخست منظور نیا يبرا. استحجیم  هیثانو يها داده از استفاده مقاله نیا در ها داده يآور جمع

 يبند طبقه در رقمی  شش ییکالا کد 669 صنعت ةحوز در متخصص افراد نظر به باتوجه
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HS02   ،يها داده و شده انتخاب زاتیتجه و قطعات ساخت صنعت لیذ يکالاها عنوان به 

 تجارت با مرتبط قسمت از 2017 تا 2002 يها سال نیب در دنیا آنها صادرات به مربوط

ها  هاي برخی کشورها در میان این داده حضور داده دلیل به. شد دانلود 1ملل سازمان سایت وب

 چند در 2افزار استتا ها با استفاده از نرم این داده نخست )که از اعتبار پایینی برخوردار بودند(

کد کالایی ذیل صنعت ساخت  669هاي مرتبط با  ترتیب داده این به. شدند 3يساز پاك مرحله

 استفاده يبعد يها لیتحل انجام يمبنا عنوان بهکشور جهان  124قطعات و تجهیزات براي 

 4يکدگذار هماهنگ نظام 02 شیرایو انتخاب علت به مطالعه بازه که است ذکر به لازم. شدند

 در را تري یکدست و روزتر به يها داده بلندمدت یزمان بازه کی برگرفتن در ضمن که کالا

، است موجود آن يها داده که یسال نیآخر تا و شد  شروع 2002 سال داد، از یم قرار اریاخت

  .پیدا کرد ادامه 2017 سال یعنی

 5مفهوم مجاورت، ها ها، در اولین گام جهت تحلیل داده  داده سازي پاكپس از گردآوري و 

عنوان حداقل احتمال شرطی صادرات هر دو  به و سپس شد  کالاي انتخاب 669براي تمامی 

 قرار محاسبه موردزیر  صورت به کشور جهان 124 وسیله بهبا یکدیگر  jو  iجفت کالاي 

  :گرفت

�(�, �) = ����� (����� ������
�) �                        )1(   

RCAکه در آن 
6

در صادرات هر محصول است و از رابطه  Cمزیت رقابتی آشکار کشور  

  :شود زیر محاسبه می

                                                             
1. https://comtrade.un 
2. STATA 
3. data cleaning 

بندي  روشی براي طبقه ،)Harmonized Commodity Description and Coding System( نظام هماهنگ کدگذاري کالا. 4

استفاده  عنوان مبناي کدگذاري کالاهاي وارد و صادر شده،  وسیله گمرکات کشورها به کالاها در بازرگانی جهانی است که به

دو رقم آخر سالی که  به باتوجههاي مختلفی دارد که که نامگذاري آنها  بندي ویرایش لازم به ذکر است این طبقه. شود می

است  انجام شده  2002ویرایشی است که در سال  02شود؛ براي مثال ویرایش  ویرایش در آن صورت گرفته است، انجام می

  براي مطالعه بیشتر مراجعه شود به . مترتّب است 2002و بر کدگذاري کالاها بعد از سال 

 https://unstats.un.org/unsd/tradekb/Knowledgebase/50018/Harmonized-Commodity-Description-and-
Coding-Systems-HS 
5. proximity 
6. Revealed Competitive Advantage  
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∑ � (� ,�) �
∑ � (�,�) �

∑ � (�,�) �,�

�                                           )2(   

,�) �در این معادله  ∑است و  C کشور وسیله به iان صادرات کالاي  ما (� � (� , �) � 

∑. است Cکشور  وسیله به صادرشدهمجموع تمام کالاهاي  x (c, i) �  مجموع میزان صادرات

∑تمام کشورها است و  وسیله به iکالاي  x (c, i) �,�  وسیله بهمجموع میزان صادرات تمام کالاها 

 هردر این روش براي  شده استفادهمحاسبات  که تماملازم به ذکر است ( تمام کشورها است 

  ).دشو جداگانه انجام می صورت  به سال

که  ابه این معن(است  یکعدد  RCAبراي  در پیچیدگی اقتصادي شده گرفته نظردر  ۀآستان

آن کالا بیشتر باشد تا  صادراتباید از متوسط جهانی  C کشور وسیله به iنسبت صادرات کالاي 

  ).صادرکننده داراي مزیت رقابتی در صادرات آن کالا محسوب شود عنوان به Cکشور 

ساخت قطعات و تجهیزات،  صنعت ةمفهوم مجاورت کالاها در حوز ۀپس از محاسب

همگون با وضعیت فعلی این صنعت در ایران صورت  سازي متنوعهاي  فرصتشناسایی 

در این . است Mcpدر رویکرد پیچیدگی اقتصادي ماتریس  شده روش ریاضی استفاده. گیرد می

در . گیرد کشور جهان ازجمله ایران مبنا قرار می 124هاي صادرات مربوط به  داده نیزقسمت 

براي آن عدد  را با مزیت رقابتی آشکارشده یک صادر کند Pمحصول  C این روش اگر کشور

بودن و  توان متنوع اساس می براین. شود می عدد صفر لحاظ  صورت این و در غیر یک

. دکرهاي این ماتریس محاسبه  ها و ستون زدن ردیف با جمع سادگی بهبودن کالاها را  جایی همه

  :توان گفت به بیان ریاضی می

تنوع =  ��,� = ∑ ����       )3(                                                                          

فراگیري=   ��,� = ∑ ����   )4(                                                

هاي موجود در  ها و توانمندي آوردن معیاري دقیق از تعداد قابلیت دست بهاکنون براي 

براي ساخت یک کالا، این  موردنیازهاي  و یا تعداد قابلیت ساخت قطعات و تجهیزات صنعت

تکمیل  از روش زیر یکدیگر به کمکرا  بالاامکان وجود دارد که اطلاعات مربوط به دو معیار 

  :دکر

��,� = 1
��,�

� . ∑ ���� . ��,���   )5(                                        
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��,� = 1
��,�

� . ∑ ���� . ��,���  )6(                                                           

روي  گیري میانگیناست که از  Cشده تنوع کالاي کشور  مقدار اصلاح �,��،)5(دررابطه 

مقدار  �,�� چنین هم. آید می دست بههاي کالاهاي صادراتی آن کشور  مجموع فراگیري

 دست به Cروي تنوع کالایی کشور  گیري میانگیناست که از  Pشده فراگیري کالاي  اصلاح

 1تکرارشونده صورت به گیري میانگینآید، این فرایند  طورکه از دو معادله بالا برمی همان. آید می

 . دشو انجام می

  :خواهیم داشت) 6(در ) 5(با جایگذاري 

��,� = 1
��,�

� . ∑ ���� . 1
��,�

�  . ∑ ����. ���,�����       )7(   

��,� = ∑ ���,����� . . ∑
���. ����

��,�
� ��,�      )8               (   

∑اگر
���. ����

��,�
�   :وقت خواهیم داشت  آن، نامگذاري کنیم �� 'ccرا بردار ویژه  �,��

��,� = ∑ ����
�

�� ���,���                                                  )9(   

  :زمانی برقرار است که) 8(رابطه 

��,� = ��,��� = 1 

  :آنگاه شاخص پیچیدگی اقتصادي عبارت خواهد بود از

��� =
���⃗ �����⃗ �

�� (���⃗ ) 
                                                              )10(   

 ماتریس ویژهبردار  ⃗���انحراف معیار و هندهد نشان seمعرف میانگین،  > <در این رابطه نماد 

cc´ �� توان شاخص پیچیدگی  به همین نحو نیز می. مرتبط با دومین مقدار ویژه بزرگ آن است

 دررابطهP با نماد  Cجایی نماد  فقط کافی است تا با جابه. دکررا محاسبه ) PCI(محصولات 

  :دکرزیر استخراج  صورت بهرا  PCI بالا

��� =
��⃗ ����⃗ �

�� (��⃗ ) 
                                                            )11(   

  .مرتبط با دومین مقدار ویژه بزرگ است �� ´pp ماتریس ویژهبردار  ⃗��در این رابطه 

توان به  می  حالاپیچیدگی اقتصادي و نیز پیچیدگی کالاها  گیري اندازه ةپس از معرفی نحو

انجام  برايلازم به ذکر است . محاسبه معیار فاصله، منفعت فرصت و ارزش فرصت پرداخت

                                                             
1. iterative  
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محصول ذیل صنعت ساخت قطعات  669هاي صادرات  داده از تنها، محاسبات در این قسمت

  .شود استفاده میایران  کشورو تجهیزات 

علی صنعت ساخت قطعات و هاي همگون با تولیدات ف شناسایی فرصت براي ترتیب این به

 سایر و کند می تولید کشور که محصولی بین ۀفاصل داریم که دیگري معیار به نیاز تجهیزات

 آن شود و این معیار فاصله نامیده می. کند می گیري اندازه ،کند تولید تواند نمی کهرا  محصولاتی

، کند نمی تولید که کشور محصولاتی سایر و P محصول بین نزدیکی مجموع صورت  به را

 و P محصول بین هاي نزدیکی مجموع بر آمده دست به مقدار تقسیم با سپس. کنیم می محاسبه

  :شود می محاسبه زیر ۀرابط از معیار اینترتیب  این به .کنیم می نرمال را محصولات، فاصله تمامی

���=Σ (1−���′) �′∅��′Σ∅��′�′       )12  (                             

هاي همگون با وضعیت فعلی صنعت  تعیین قابلیت برايیکی دیگر از معیارهاي مهم 

ساخت قطعات و تجهیزات کشور، سرریز منفعت ناشی از تولید یک محصول بر ظرفیت کشور 

 دیگر  عبارت  به. شود نامیده می 1تر در آینده است که منفعت فرصت براي تولید کالاهاي پیچیده

تعیین توانایی یک محصول در بهبود موقعیت یک کشور در  برايمنفعت فرصت معیاري است 

  :شود زیر محاسبه می روشنقشۀ فضاي محصول که از 

منفعت فرصت  c=∑
∅���

∑ �∅�����
���

�� (1 − Mcp�)PCIp� − (1 − dcpp�)PCIp )13(      

علی هاي همگون با وضعیت ف فرصت امکان شناساییپس از محاسبه معیار منفعت فرصت 

براي شده  انجاممحاسبات  که ییجا ازآن .فراهم شدصنعت ساخت قطعات و تجهیزات کشور 

یند ابود، نیاز به محاسبه بر گرفته انجامجداگانه  صورت  به 2017 تا 2002هاي  هریک از سال

آن از فضاي محصول  ۀبراي منفعت فرصت ناشی از تولید یک کالا، فاصل آمده دست بهارقام 

تا  2002هاي  سال در آمده دست بهمیانگین ارقام  رو این ازایران و همچنین پیچیدگی آن کالا بود، 

پس از انجام محاسبات مربوط به . براي هر سه شاخص و هر محصول محاسبه شد 2017

زات در قلمرو صنعت ساخت قطعات و تجهی شده گرفتهکالاي در نظر  669گیري، از  میانگین

. داشتن منفعت فرصت منفی براي کشور حذف شدند دلیل بهکد کالایی  359کشور، 

کد کالایی در مرز قابلیتی صنعت ساخت قطعات و تجهیزات کشور باقی ماند  309 ترتیب این به

                                                             
1 opportunity gain 
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. که تنوع همگون به سمت آنها نتایج مثبتی را براي صنعت و اقتصاد کشور در بر خواهد داشت

متوسط  ي نسبت بهپیچیدگی کمتر از ، محصولاتی کهباقیماندهکد کالایی  309سپس از میان 

و  )- 68/0( تولیدات فعلی صنعت ساخت قطعات و تجهیزات کشور برخوردار بودندپیچیدگی 

میانۀ فاصلۀ محصولات از  آنها از مرز صنعت ساخت قطعات و تجهیزات بیش از ۀیا فاصل

 28ترتیب  این به. حذف شدند ،بود )91/0(اتمرزهاي قابلیتی صنعت ساخت قطعات و تجهیز

تولیدي با برخورداري از پیچیدگی بیشتر از متوسط صنعت ساخت قطعات و  فرصت

جواري صنعت ساخت قطعات و  در هم 91/0فرصت مثبت و فاصله کمتر از  منفعتتجهیزات، 

براي صنعت ساخت  فراوانیوردهاي اتجهیزات ایران باقی ماند که حرکت به سمت آنها دست

قسمت بعدي دربردارندة نتایج حاصل از این پژوهش . داشت خواهد بر قطعات و تجهیزات در

  .است

 

  ها یافته لیوتحل هیتجز - 3

منفعت فرصت، فاصله و ( شده گرفتهگیري ارقام مرتبط با معیارهاي در نظر  پس از میانگین

منفی، فاصله زیاد از فضاي محصولی  فرصت منفعتو حذف کالاهایی با ) پیچیدگی محصول

 کد کالایی 28ایران یا پیچیدگی کمتر از متوسط پیچیدگی صنعت ساخت قطعات و تجهیزات، 

به  1جدول . جواري مرز قابلیتی صنعت ساخت قطعات و تجهیزات ایران شناسایی شد در هم

 یافته اختصاصکد ، HSکه در آن کد  بیان جزئیات مرتبط با این کدهاي کالایی پرداخته است

  .به محصول در نظام هماهنگ کدگذاري کالا است

  

  موجود در مرز قابلیتی صنعت ساخت قطعات و تجهیزات ایران يکالاها فهرست .1 جدول

  فاصله  یدگیچیپ  نام کالا  کد کالا  ردیف
 منفعت

  فرصت

  11/46  /895  -6/0  ، شناورها و فانوسها بستابشناور؛ مخازن،  يها سازه  890790 1

  00/35  906/0  12/0 1کیلووات 37.5کمتر از  یخروج با ؛یکیالکتر يموتورها  850110 2

                                                             
1. Electric motors; of an output not exceeding 37.5W 
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  فاصله  یدگیچیپ  نام کالا  کد کالا  ردیف
 منفعت

  فرصت

3 840890  

 یزلید يموتورها( یاحتراق داخل یستونیپ يموتورها؛ موتورها

مورداستفاده در  ای ییایدر شرانیپ از غیر  به، از نوع )یزلید مهین ای

  871فصل  هینقل لیوسا

11/0-  896/0  67/44  

4 860699  
در عنوان شماره  .n.e.s ؛آهن راه ایکالا  ونقل حملواگن  محفظه یا

  غیرخودران، 8606
33/0  910/0  10/25  

  03/34  899/0  20/0  85072در عنوان شماره  .n.e.s قطعات ؛یکیالکتر هاي باتري  850790 5

  00/33  899/0  -0.27  3 8709ة عنوان شمار هینقل لیوسایل نقلیه؛ قطعات وسا  870990 6

7 840721  
، ییایدر يها شرانیپ يبرا یستونیپ يموتورها؛ موتورها

  4اي دوار احتراق جرقه ای یاحتراق داخل یستونیپ يموتورها
08/0  905/0  61/27  

8 871000  
، مجهز به يموتور. یزره یجنگ هینقل لیوسا ریمخازن و سا

  5هینقل لیوسا اینگونهقطعات  ایسلاح، 
52/0-  877/0  24/42  

9 854420  
 يرساناها ریو سا محوري همکابل  ؛یکیالکتر قیعا يها يهاد

  6يمحور یبرق
22/0-  909/0  79/18  

10 860799  
در عنوان شماره  .n.e.s ؛ قطعاتآهن راه ای قطارهاي شهري

86077  
19/0 902/0  94/21  

11 850990  
، با 8509شماره  یقطعات لوازم جانب ؛الکترومکانیکیخانگی  لوازم

  8خودران یکیموتور الکتر
18/0  898/0  90/24  

12 840590  
و  لنی، گاز استآب گازگاز،  ةکنند دیتول نوع ژنراتورها؛ از

  9کننده تصفیهبدون  ایبا  يندیامشابه آب فر يژنراتورها
25/0-  901/0  59/18  

13 841012  
 نیب قدرت با آب هاي چرخو  کیدرولیه هاي توربین ن؛یتورب

  1کیلووات 10000تا  کیلووات 1000
07/0  889/0  87/27  

                                                             
1. Engines; compression-ignition internal combustion piston engines (diesel or semi-diesel engines), of a 

kind used for other than marine propulsion or the vehicles of chapter 87 
2. Railway or tramway goods vans and wagons; n.e.s. in heading no. 8606, not self-propelled 
3. Vehicles; parts of the vehicles of heading no. 8709 
4. Engines; outboard motors for marine propulsion, spark-ignition reciprocating, or rotary internal 

combustion piston engines 
5. Tanks and other armored fighting vehicles; motorized, whether fitted with weapons, and parts of such 

vehicles 
6. Insulated electric conductors, co-axial cable and other co-axial electric conductors 
7. Railway or tramway rolling stock; parts n.e.s. in heading no. 8607 
8. Electro-mechanical domestic appliances; parts for the appliances of heading no. 8509, with a self-

contained electric motor 
9. Generators; parts of producer gas, water gas, acetylene gas and similar water process gas generators, 

with or without their purifiers 

 [
 D

O
R

: 2
0.

10
01

.1
.2

22
86

97
7.

13
99

.1
0.

3.
2.

2 
] 

 [
 D

ow
nl

oa
de

d 
fr

om
 o

rm
r.

m
od

ar
es

.a
c.

ir
 o

n 
20

25
-0

2-
20

 ]
 

                            15 / 22

https://dorl.net/dor/20.1001.1.22286977.1399.10.3.2.2
https://ormr.modares.ac.ir/article-28-45214-fa.html


 1399 پاییز، 3، شماره 10دوره   ________________________ هاي مدیریت منابع سازمانی  پژوهش 

40  

  فاصله  یدگیچیپ  نام کالا  کد کالا  ردیف
 منفعت

  فرصت

  40/15  902/0  -02/0  2یاحتراق داخل ستونیپ يبا موتورها برق دیتول هاي مجموعه  850220 14

15 841989  
دما،  رییمواد با تغ هیتصف يبرا یشگاهیآزما زاتی، تجهآلات ماشین

  3کردن غذا گرم ای وپز پخت ایگرم  هاي نوشیدنی هیاز ته ریغ
04/0  908/0  40/11  

16 860729  
از  ریغ(؛ قطعات، ترمزها قطار ایتراموا  ای آهن راه ویلوکوموت

  و قطعات آن) هوا يترمزها
38/0  905/0  18/12  

17 841229  
 ی، بدون عملکرد خطکیدرولیه يموتورها؛ موتورها و موتورها

  4)لندریس(
02/0-  907/0  87/8  

17 860390  
 ریمحرکه، غ يروین ون؛یو کام ونیتراموا، کام ایآهن  راه تگریهدا

  )8604موارد شماره  استثناي به(برق  یاز منبع خارج
28/0  899/0  41/14  

  61/8  905/0  -5/0  فولاد ایبدون اتصالات، آهن  ایبا  پذیر انعطاف؛ ها تیوب  830710 18

19 820320  
 يو ابزارها انبر، نچری، پ)ازجمله انبردست(ابزار، دست؛ انبردست 

  5مشابه
19/0-  902/0  85/6  

20 841090  
آب،  هاي چرخو  کیدرولیه هاي توربیناز  یهای بخش ن؛یتورب

  6ها کننده تنظیمازجمله 
02/0-  909/0  73/3  

21 831190  
، ریآگلومره، سا یۀ، صفحات و محصولات مشابه؛ پودر بر پاها لوله

  ازجمله قطعات
03/0-  893/0  72/13  

22 820231  
 ای یاره برش هاي تیغهشامل (مدور  هاي تیغهابزار، دست؛ اره با 

  7از فولاد یبا بخش) دار شکاف
26/0  900/0  89/7  

23 853939  
ي ماورا جز بهکاتدود داغ فلورسنت،  استثناي به(لامپ؛ خلع، 

  )بنفش
0  906/0  06/3  

24 860290  
 زلیاز د ریغ ویآهن و لوکوموت راهمخزن حمل سوخت و آب 

  8یبرق
15/0  901/0  30/6  

  02/15  899/0  -30/0  9انگلدوزر ایبولدوزر  هاي تیغه؛ آلات ماشینقطعات   843142 25

  41/04  895/0  10/0 ای قیاز انواع تزر ری، غيفلز ای يفلز يدهایکارب يبرا قالب  848049 26

                                                                                                                                               
1. Turbines; hydraulic turbines and water wheels, of a power exceeding 1000kW but not exceeding 

10000kW 
2. Electric generating sets; with spark-ignition internal combustion piston engines 
3. Machinery, plant, and laboratory equipment; for treating materials by change of temperature, other than 

for making hot drinks or cooking or heating food 
4. Engines; hydraulic power engines and motors, other than linear acting (cylinders) 
5. Tools, hand; pliers (including cutting pliers), pincers, tweezers and similar tools 
6. Turbines; parts of hydraulic turbines and water wheels, including regulators 
7. Tools, hand; circular saw blades (including slitting or slotting saw blades), with working part of steel 
8. Rail locomotives and locomotive tenders; other than diesel-electric powered 
9. Machinery parts; bulldozer or angledozer blades 
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  فاصله  یدگیچیپ  نام کالا  کد کالا  ردیف
 منفعت

  فرصت

  1سازي فشرده

27 842099  
 ریسا ای پرداختي ، برا)لندرهایس از غیر  به( ؛ قطعاتآلات ماشین

  2شهیش ایاز فلز  ریغ هاي نورد دستگاه
11/0 886/0  96/5  

28 850163  
 نیب یاز خروج) آلترناتورها(، AC يژنراتورها ؛یبرق يژنراتورها

  3کیلووات 750تا  375
14/0-  886/0  52/3  

  

توان دریافت که محصولاتی با کمترین فاصله از  می جدول هاي موجود در با نگاه به داده

از پیچیدگی نزدیک به صفر  هعمدطور  بهیزات کشور مرز صنعت ساخت قطعات و تجه

حالی است که برخی محصولات ذیل صنعت ساخت قطعات و تجهیزات  این در. برخوردارند

حضور . ترین کالاهاي تولیدي در جهان هستند پیچیده 27/2در دنیا با برخورداري از پیچیدگی 

کالاهایی با پیچیدگی مثبت در مرز دانشی صنعت ساخت قطعات و تجهیزات ایران در حالی 

. )1397شاهمرادي و اشتهاردي، (است  - 67/0است که متوسط پیچیدگی کالاهاي تولید کشور 

در مرز قابلیتی صنعت  موجودتوان دریافت که کالاهاي  می بالا جدولبا نگاه به همچنین 

تقسیم  دودستهبه  است کهاز تنوع بالایی برخوردار بوده ساخت قطعات و تجهیزات ایران 

تولید آنها در  وکنند  کمی ایجاد می فرصت  منفعتکالاهایی با پیچیدگی بالا که . شوند می

تولید آنها  با منفعت فرصت بالا و پیچیدگی پایین کهنیز کالاهایی . شود مدت توصیه می بلند

 به. شود مدت توصیه می تر است و تولید آنها در کوتاه ورود به محصولات پیچیده ةدرواز

وضعیت فعلی صنعت ساخت قطعات و تجهیزات کشور امکان  به باتوجه دیگر  عبارت 

  .تولیدات این صنعت وجود دارد سازي تر پیچیدهبا  زمان همبخشی  تنوع

                                                             
1. Molds; for metal or metal carbides, other than injection or compression types 
2. Machines; parts, (other than cylinders), for calendaring or other rolling machines, for other than metal 

or glass 
3. Electric generators; AC generators, (alternators), of an output exceeding 375kVA but not exceeding 

750kVA 
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  گیري نتیجه - 4

، رابطه مثبتی بین تولید کالاهاي شد  اشارهتر در آثار پژوهشگران مختلف  که پیشطور همان

 بر. وجود دارد ]34[ و کاهش تضاد طبقاتی ]33[ ثروت ، خلق]32[ تر و رشد اقتصادي پیچیده

ساختار  ساختن تر متنوع و تر پیچیده برايها  هاي پژوهشگران، یکی از بهترین راه اساس یافته

 بیشتر است هاي تنیدگی بالا و ارتباط هم دادن محصولاتی با در تولیدي کشورها هدف قرار

قرارگیري صنعت ساخت قطعات و تجهیزات در جهان در مرکز گراف فضاي . ]36 - 35[

، وجود طرف  یک ازکالاها  ترین پیچیدهمحصول با درهم تنیدگی بالا و همچنین دربرداشتن 

ساخت قطعات و تجهیزات با پرکندگی مناسب در سطح کشور  هاي رگاهکا وها  کارخانه

و ارزان از طرف دیگر شرایط مناسبی  تحصیلکردهداشتن نیروي کار جوان،  اختیار با در زمان هم

تر در صنعت ساخت قطعات و تجهیزات  تر و متنوع حرکت به سمت تولیدات پیچیده برايرا 

  .سازد فراهم می

به معرفی  کاربردي وابزارهایی جدید  کارگیري بهحاضر با  ۀمقال، این مهمداشتن  نظر با در

است هاي صنعت ساخت قطعات و تجهیزات کشور پرداخته  محصولات موجود در مرز قابلیت

صنعت ساخت قطعات و  سازي تر پیچیدهو  سازي متنوع برايراهنمایی دقیق و کارا را  که

  .دهد اي قرار می صنعتی و منطقه ۀتوسع گذاران تجهیزات کشور در اختیار سیاست

 ۀبودن فاصل بودن پیچیدگی محصول، کم در این مسیر با استفاده از معیارهایی همچون بالا

 عنوان بهمحصول  28بودن منفعت فرصت محصولات،  مثبتو  کشور ۀاورانمحصول از توان فنّ

صنعت ساخت قطعات و تجهیزات کشور  ۀاورانهاي فنّ محصولات موجود در مرز قابلیت

گذاري بر تولید آنها  گذاري صحیح، تلاش و سرمایه شناسایی شدند که کشور با سیاست

پذیري، کاهش بیکاري و  تر ساختن فضاي محصول ایران، افزایش رقابت تواند به پیچیده می

  .پیدا کندپایدار اقتصادي دست  ۀرشد و توسع

ها و نشریات داخل کشور،  جستجوي بسیار در پایگاه وجود باکه لازم به ذکر است 

همگون  سازي متنوعآن بحث ابزارهاي سنجش ارتباط و همگونی جهت  پژوهشی که در

 هاي ههمچنین تعداد مقال. باشد، یافت نشد شده مطرحهاي حجیم  با استفاده از داده خصوص به
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- 37[ ها از قبیل پژوهشپیچیدگی اقتصادي نیز بسیار اندك بود و تمام این  ةدر حوز شده چاپ

بندي جایگاه اقتصادي کشورها استفاده کرده بودند نه  سنجش و رتبه برايش رو ازاین ]39

  . هاي صنعتی ترسیم مسیر تنوع بنگاه برايابزاري  عنوان به

کارا و دقیق جهت سنجش  معرفی ابزاري درجهترو مقالۀ حاضر اولین تلاش   همین  از

هاي همگون با صنعت ساخت  همگونی و ارتباط در سطح صنعت و منطقه و شناسایی قابلیت

از این پژوهش با  آمده دست بهمقایسۀ نتایج همچنین. قطعات و تجهیزات کشور است

ده گروه کالایی صنعت نفت و یا خودکفایی در تولید پروژة  مانند پیشین کاربردي هاي پژوهش

 ،شد نوسازي صنایع ایران دنبال می سازمان گسترش و وسیله بهسازي که  روژة توسعۀ قطعهپ

هاي قبلی که بر تولید اقلامی چون  هاي پژوهش دهد که این پژوهش ضمن تأیید یافته نشان می

 هاي هاي تولیدي جدیدي را در حوزه ، فرصتدارند تأکیدتوربین، الکتروموتور، پمپ و لوله 

  .ریلی و الکترونیک شناسایی کرده است

 کارراند دستگذاران و مدیران اجرایی  راهنماي سیاست عنوان بهتواند  نتایج این پژوهش می

در این  شده استفادههمچنین روش . شود استفادهصنعت ساخت قطعات و تجهیزات  ۀدر توسع

  ۀهاي توسع استراتژي ها و در تدوین سیاست انجام مطالعات مشابه برايتواند  پژوهش می

در  روز بهکه از موضوعات (هوشمند  سازي تخصصی ۀزمین دراي و صنعتی و همچنین  منطقه

انجام چنین مطالعاتی در سطح . شود استفاده )گذاري است مطالعات استراتژي و سیاست ةحوز

صادرکنندگان هاي صنعتی و با افزودن معیارهایی از قبیل تعداد واردکنندگان کالا، تعداد  خوشه

همچنین . تواند از ارزش نظري و کاربردي بالایی برخوردار باشد کالا و حجم بازار کالا می

انجام مطالعات اکتشافی روي عوامل تأثیرگذار بر پیچیدگی اقتصادي کشور از قبیل شکل بازار، 

خارجی گذاري  ، کیفیت نهادهاي حاکمیتی، قراردادهاي تجارت آزاد و سرمایه  سطح دموکراسی

  .دشو پیشنهاد می یندهآ پژوهشیهاي  فرصت عنوان به
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  .7- 6 .، ص1397، )81(21، جیبس يمطالعات راهبرد ،»یاقتصاد مقاومت
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